國立空中大學104學年度下學期「策略行銷分析」
第二次作業題目
老師:巫嘉惠
班別:5YZ002、5UZ002
一、專屬資產是一種有用的資產，只是被綁在特定的關係上。請問專屬資產的種類有哪些？又有哪些行銷手法可以建立與買方間的資產專屬性？
二、阻礙交換的四大成本，會隨市場大環境及產業因素的不同而有高低，請問影響市場上四大成本高低的主要因素為何？
三、先進者不一定絕對擁有優勢，請說明影響市場先進者優勢的情境因素有哪些？
四、請以「行銷與策略制定的關係」說明行銷觀念對公司整體策略的影響是無所不在的。
